5 pasos para aparecer en
Google Maps en tu localidad

Una guia rapida
para que tu negocio
local sea visible
cuando tus clientes
te buscan en

Google JJ

=

//,_4




Cuando alguien busca
‘cosmetologa en San Isidro” o
‘dentista cerca de m1, Google
no muestra una lista al azar:
hay factores concretos que
de%linen quién aparece
primero en el mapa.
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Aqul te compartimos los 5
pasos que marcan la
diferencia.




Elegl bien tu
categoria
principal

Es el factor de relevancia mas importante de tu
ficha de Google Business Profile. Si la categoria
estd mal elegida, podes perder visibilidad aunque
todo lo demas esté pertecto.

Podés sumar hasta 9 categorias secundarias, pero
siempre relacionadas directamente con tu
negocio. Agregar categorias "por las dudas” no
ayuda.




Completa tu
NAP de forma
consistente

NAP = Nombre, Direccion, Telétono (y sitio web).
Estos datos tienen que ser idénticos en tu ficha de
Google, tu web y cualquier otro directorio donde
aparezcas (redes, guias, etc.).

Una inconsistencia, aunque sea minima, como
abreviar la calle distinto, le resta confianza a
Google sobre tu negocio.

Google {8
PERFIL DE NEGOCIO EN GOOGLE
7" COMPLETA TU NAP L (Nombre de tu Negocio}

) CONSISTENTE: @ [Direccion Completa - Ej. Av. 9 de Julio 1234]
DATOS IDENTICOS =" (ffuTeléfono - Ej. +549 11 1234-5678]

[Tu Sitio Web - Ej. tunegocio.com)

Ay ' [Direccion Completa - Ej. Av. 9 de Julio 1234)
"/ [[Tu Teléfono - Ej. +54 9 11 1234-5678]

J' REDES SOCIALES Y GUIAS 0L/

| | [Nombre de tu Negocio] Restguran
Confianza D

L [Tu Sitio Web - Ej. tunegocio.com)
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i 'ﬁﬁr—e-ﬂalma Distinta ) -

" DIRECTORIO DEEMPRESAS | | ceCale: Q@i |-

|| | [Nombre de tu Negocio] /{Telétono Inco'S N1 e |
74" ([Directién Completa - . Av. 9 de Julio 1234] \ 111234 562
| [[Tu Teléfono - Ej. +54 9 11 1234-5678]
[Te Sitin Web - Ej. tunegocio.com]

Restauran Confianza a Google

9 INCONSISTENCIA EN NAP ¢ |




Suma palabras
clave donde
Importan

No se trata de “rellenar” tu ficha con keywords,
sino de incluirlas donde Google si las valora como
senal de relevancia: en las resenas que dejan tus
clientes, en tus publicaciones de GBP, en la
seccion de servicios/productos y en tu sitio web
(titulos, encabezados).

El nombre del negocio en Google es la excepcion;
ahi Google penaliza el "keyword stuffing”, salvo
gue sea el nombre real y natural de tu marca.




Trabaja tu
popularidad, no
solo tu ficha

Google mide qué tan conocida y confiable es tu
marca a través de: cantidad y frecuencia de
resenas en Google, resenas en otras plataformas
(redes, guias del rubro) y menciones de tu negocio
en internet.

Ojo: las resenas son el factor mas sobrevalorado
del SEO local; ayudan, pero no son magia si el
resto no esta bien trabajado.
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Entendé que la
ubicacion
importa

La proximidad es un factor de ranking real y no se
puede "trampear”: cuanto mas cerca esté el
usuario que busca, mejor posicion vas a tener
frente a negocios mas lejanos.

Por eso es clave que tu negocio esté
correctamente ubicado y verificado en la localidad
donde querés aparecer, sobre todo para
busquedas del tipo "[servicio] en [ciudad]".




Estos 5 pasos son el punto de partida, pero el SEO
local es un trabajo continuo: se construye mes a
mes optimizando estos mismos factores.
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51 queres que revisemos gratis
cOmo esta tu ticha hoy, escribinos.

Teléfono
+5491128162965

Email
agencia@neximia.com

Redes sociales
nstagram

_inkedIn
-acebook

Web
neximia.com



https://neximia.com/
https://api.whatsapp.com/send/?phone=5491128162965&text=%C2%A1Hola%21+%EF%BF%BD+Quiero+saber+m%C3%A1s+sobre+c%C3%B3mo+Neximia+puede+ayudarme+a+mejorar+mi+web+y+conseguir+m%C3%A1s+clientes&type=phone_number&app_absent=0
https://www.instagram.com/neximia.seoweb/
https://www.linkedin.com/company/neximia/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61588782227313
https://neximia.com/
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